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Mister Liber: seguro de vida deixa de ser associado apenas a morte e ganha espaco no planejamento financeiro

Produto amplia presenca no planejamento financeiro e reforca a protecao em vida

Josusmar Sousa, CEO da Mister Liber Corretora de Seguros

Por muito tempo associado exclusivamente a indenizacdo em caso de morte, o seguro de vida
passa por uma transformacao no mercado de seguros brasileiro. Mais do que uma protecao para
eventos extremos, o produto vem sendo reposicionado como uma ferramenta de planejamento
financeiro, protecdo em vida e organizacao patrimonial.

Esse movimento acompanha uma mudanca mais ampla na forma como as pessoas lidam com risco,
previsibilidade e seguranca financeira. “Em um cenério de maior instabilidade econdmica, aumento
da longevidade e pressdo sobre estruturas publicas de protecdo, cresce a busca por solugdes que
tragam equilibrio entre protecdo imediata e planejamento de longo prazo”, analisa Josusmar Sousa,
corretor de seguros e CEO da Mister Liber Corretora de Seguros.

Na pratica, o seguro de vida deixa de ocupar um espaco periférico e passa a integrar a estratégia
financeira das familias, ao lado de investimentos, previdéncia e gestao de patrimdnio. “Durante
muito tempo, o seguro de vida foi vendido com base no medo, sempre olhando para o que
aconteceria depois. Hoje, a légica é outra. Ele precisa fazer sentido em vida, ajudando o cliente a
enfrentar situacdes reais que podem impactar sua renda e sua estrutura financeira”, afirma.

Entre essas situacbes estdo afastamentos por doenca, diagnésticos de enfermidades graves,
invalidez e até a necessidade de reorganizacao financeira em momentos inesperados. Nesse
contexto, o seguro passa a ser percebido como uma ferramenta de liquidez, capaz de garantir
recursos imediatos quando mais se precisa.

Essa mudanca de percepcdo também abre espaco para uma atuacao mais estratégica dos
corretores de seguros, que passam a assumir um papel mais consultivo e ampliar sua presenca nas
decisOes financeiras dos clientes. “O cliente nao estd mais buscando apenas uma apdlice. Ele quer
entender como aquela solucao se encaixa na vida dele, no planejamento da familia e na protecdo
do patrim6nio. Quando o corretor consegue fazer essa leitura, o seguro deixa de ser custo e passa
a ser decisao financeira”, destaca Josusmar.

Para os corretores, esse novo posicionamento do seguro de vida representa uma ampliacao
concreta das oportunidades de negdcios. “Ao entrar em conversas mais amplas sobre
planejamento financeiro, sucessao e protecdo de renda, o profissional aumenta sua relevancia e
abre espaco para uma relacdo mais continua com o cliente”, explica. Produtos de vida também
contribuem para maior previsibilidade de receita e fortalecimento da carteira, reduzindo a
dependéncia de ramos mais volateis e ampliando o vinculo de longo prazo.

Outro ponto que ganha relevancia é o uso do seguro de vida como instrumento de planejamento
sucessoério. “Com regras claras, liquidez rdpida e menor burocracia em comparagao a outros
mecanismos, o seguro de vida vem sendo utilizado para organizar a transferéncia de recursos e
reduzir impactos financeiros em momentos de transicao familiar”, acrescenta.
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Ao mesmo tempo, a evolucdo do préprio mercado, com produtos mais flexiveis e coberturas
ampliadas, contribui para essa nova leitura. O seguro de vida passa a ser estruturado de forma
mais aderente as necessidades individuais, permitindo combinacées que vao além do modelo
tradicional.

Na avaliacdo da Mister Liber, essa transformacdo representa ndao apenas uma mudanca de
percepcao, mas uma ampliacao concreta do papel do seguro de vida no planejamento financeiro
dos brasileiros e na atuacao dos corretores. “O seguro de vida nao compete com outros
instrumentos. Ele complementa. E a base de protecdo que sustenta qualquer estratégia financeira
mais sélida. Para o corretor, isso significa oportunidade de atuar de forma mais préxima e
estratégica junto ao cliente”, afirma Josusmar.

Diante desse cendario, o avanco do seguro de vida no Brasil tende a vir acompanhado de uma
mudanca de cultura, menos centrada em eventos extremos e mais conectada a organizacao
financeira ao longo da vida. “Esse movimento reposiciona o produto dentro do mercado de seguros,
deixando de ser uma protecao distante para se tornar uma ferramenta presente, estratégica e cada
vez mais integrada ao dia a dia das familias e ao desenvolvimento sustentavel das carteiras dos
corretores”, conclui.

Fonte: RUCO, em 30.04.2026

2/2


http://www.tcpdf.org

